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Francisco Sierra

“Historicamente, el concepto de desarrollo ha madurado
en continuo contacto con los procesos sociales y con la
conciencia ética mundial, que le ha obligado a adjetivarse:
humano, integral, endogeno, autonomo, sostenido. Desde el
desarrollo entendido como modernizacion productiva, que se
mide por el producto interior bruto, hasta el despliegue de las
capacidades humanas, ha mediado un largo proceso de
maduracion que ha tenido en la participacion social su piedra
de toque” (Garcia Roca, 2004: 96). Y en la comunicacion,
afladiriamos nosotros, el espacio natural de desenvolvimiento.
Hoy, de hecho, las propias Naciones Unidas definen el
desarrollo como un proceso de mediacion, como la posibilidad
de expresar y definir, con voz propia, las condiciones de
evolucion y organizacion social.

Si aceptamos que todo derecho es una produccion
cultural sujeto a luchas y conquistas politicas como resultado
de un proceso de construccion colectiva y de asignacion de
valor que da sentido comun a la existencia definiendo los
puntos de consenso y produccion de la ciudadania, la
comunicacion se convierte por lo mismo en el espacio de
traduccion de lo cultural que hace posible el habitar humano
con los otros, esto es, la propia posibilidad de desarrollo.

En tanto que forma de participacion dialdgica, la
comunicacion — de acuerdo con Habermas - constituye el
meollo de la legitimidad democratica y, como consecuencia,
determina el método y objeto prioritario del desarrollo, pues
al ser la comunicacion un hacer relacional, articula las formas
intersubjetivas de conciencia y participacion conjunta de los
actores sociales como espacio de articulacion del cambio social
y de las politicas de produccion de los imaginarios. Por ello,
sin comunicacion ninguna estructura social logra integrarse
en un proceso de cambio social, condenando al fracaso todo
proyecto local de mediacion y la posibilidad misma de
desarrollo endogeno. La comunicacion, como indica Alfaro,
hace posible entonces que identidades culturales, sociales y
personales heterogéneas puedan articularse en un mismo
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proyecto. De ahi que desde los afios setenta del pasado siglo,
se vincularan los derechos culturales, y las politicas nacionales
de comunicacion a las posibilidades de un desarrollo
autonomo de los pueblos sometidos a condiciones adversas de
modernizacion. Toda defensa de los derechos de
comunicacion ha sido desde entonces ligada a los debates
sobre modelos y objetivos de desarrollo, a la discusion, en fin,
sobre el modelo de sociedad que representamos y tratamos de
proyectar en la practica.

Con la emergencia de la Sociedad de la Informacion, hoy
volvemos a pensar criticamente esta relacion con la diferencia
de que la cultura se ha convertido, en el Capitalismo
Cognitivo, en un recurso estratégico de las politicas
internacionales de desarrollo, al concentrar la produccion
inmaterial las actividades de gestion, almacenamiento,
distribucion y organizacion del acceso a los bienes simbolicos
la potencia acumulativa del ciclo de valorizacion
transnacional del capitalismo.

Ahora bien, esta centralidad de la comunicacion y la
cultura sirve también — segun advierte Yudice — como un
nuevo fundamento o garantia para exigir derechos en la plaza
publica en conflictos interculturales o luchas por el territorio,
los recursos o la dominacion/privacion de medios de expresion
y representacion cultural.

Por ello mismo, podemos aceptar que la comunicacion es
un instrumento estratégico de cambio social, y el principal
dispositivo de poder en la Sociedad del Conocimiento.

Como recoge la Carta de la Comunicacion de los Pueblos y
el Movimiento Internacional por una Voz Popular en los
Medios y Comunicaciones en el Siglo XXI, el acceso a las
nuevas tecnologias de comunicacion debe ser considerado
como un derecho humano fundamental en tiempos en que los
medios de comunicacion social funcionan con una tecnologia
que esta a disposicion de unos pocos privilegiados. De la
defensa de estos derechos de acceso y participacion en la
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mediacion social dependera el modelo de desarrollo
imperante en nuestras sociedades. De aqui que las decisiones
politicas y estratégicas sobre el desarrollo social deban ser
acompainadas de una vision integral de la comunicacion.

Si, como razonamos, la estrategia de comunicacion dota
de sentido y direccion las acciones publicas de organizacion y
reconocimiento de lo comun incidiendo en la percepciones,
deseos y comportamiento de los actores sociales, parece 16gico
pensar la necesidad de elaborar una politica nacional de
comunicacion que contribuya al proceso de comprension y
participacion de la ciudadania sobre los retos de nuestro
tiempo.

Sin ningun género de dudas, del esfuerzo de reconstruccion y

problematizacion de esta dialéctica dependera el desarrollo de las
alternativas culturales en nuestro tiempo.
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